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ORGANIZATORZY WYDARZENIA.

Opracowata: Karolina Keller

odczas procesu realizacji eventu bardzo duze zna-
czenie ma jego pierwsza faza, a wiec stawianie zato-
zen, okreslenie celu imprezy, czyli jej pozadanych
marketingowych skutkow.

Dopiero potem nalezy zastanowi¢ sie nad odpo-
wiednig konwencja wydarzenia i repertuarem, a takze nad kluczo-
wym czynnikiem decydujacym o jakosci zabawy - wysokosciag
budzetu.

O znaczeniu dobrego briefu imprezy marketingowej oraz roli
eventu w strategii komunikacji marki mawig praktycy rynku even-
tow marketingowych.

Co jest najwazniejsze w skutecznym evencie marketingowym?
Piotr Jakobik, specjalista ds. marketingu i promocji Sport Evolution:

Najwazniejsze w evencie marketingowym jest to, co jest tak na-
prawde esencjg catego marketingu — wydarzenie musi sie wyrdz-
nia¢, przebi¢ w tlumie innych eventéw, poniewaz konsumenci
i media maja na co dzien zbyt duzo opcji. Przy obecnym ,przeje-
dzeniu sig” standardowych form promocji (jak chociazby reklama
telewizyjna) eventy daja mozliwoé¢ bycia blisko konsumenta, za-
oferowania mu wyjatkowych przezy¢ i doswiadczen, a przy okazji
budowania swiadomosci sprzedawanej marki czy nawet lojalno-
$ci wobec niegj.

Pawet Kwiatkowski, wspdtwtasciciel agencji marketingu muzycznego
STX Jamboree:

Bardzo wazne jest, aby przy realizacji eventu wszystkie kwestie pro-
dukcyjne - techniczne i logistyczne — pozostaty dla uczestnikéw wyda-
rzenia niezauwazalne, wszystko musi po prostu sprawnie dziata¢. Czyn-
nikiem w najwiekszym stopniu decydujacym o powodzeniu wydarzenia
sa budzety firm przeznaczone na tego typu dziatania. Przy dobrze za-
planowanym i zgodnym ze strategia i wizerunkiem marki evencie korzy-
§ci sq tatwe do zweryfikowania. Jednak tego typu wydarzenia na pewno
sg kosztowne | wymagaja sporo pracy zaréwno na etapie planowania,
jak i realizacji. Sg czyms$ ekstra, na co firma pozwala sobie w zaleznodci
od mozliwosci finansowych. Eventy odgrywaja coraz istotniejsza role nie
tylko w strategii firm, ale réwniez miast. Obecno$¢ festiwalu w mieécie
przyczynia sig do wzrostu zadowolenia mieszkancow oraz poczucia du-
my z realizacji duzych kulturalnych projektéow. Wszystko to wplywa
na budowe pozytywnego wizerunku miasta, co zawsze przekiada sie
na wzrost zainteresowania wsréd inwestoréw i turystow.

0Od czego nalezy zacza¢ przy planowaniu wydarzenia?

Anna Serwin, creative head Event More:

Udany event przede wszystkim powinien spetnia¢ postawione przed
nim zatozenia, dlatego tak wazne jest wiasciwe przygotowanie briefu dla
agencji eventowej. Podstawa jest solidne planowanie, poczawszy juz od
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ki, wspétwiasciciel agencji
rketingti muzycznego STX Jamboree:
Na klimat eventu muzycznego skfada sie
wiele elementéw. Niezwykle wazne sq strona
produkcyjna oraz program — repertuar arty-
styczny. Bo wiaénie na odpowiedni dobor
Oprawy artystycznej zwrca uwage uczestni-
cy. Pozatym nalezy mie¢ swiadomoseé, ze dzia-
fanie poprzez eventy ma ogromny wptyw na bu-
dowanie wizerunku marki - a dobry wizerunek za-
wsze przektada sig na wzrost sprzedazy produktu.
Strategie wykorzystujace elementy marketingu muzycz-
nego w komunikacji danej marki Przynosza firmom wymierne efekty
w postaci dotarcia do okreslonej grupy docelowej, zwigkszenia $wiado-
mosci marki, zmiany postrzegania marki, lojalnosci konsumentéw czy
tez zwigkszenia sprzedazy danego produktu.

ZASKAKUJACY SCENARIUSZ

weli . dyrekior zarzadzajaca Snap
Event:
Istotnym miernikiem sukcesu eventu oprocz
zadowolenia uczestnikw jest zainteresowanie
mediéw, a takze publikacje po wydarzeniu.
W duZej mierze mana tow
Scenariusz ¢
oczekiwania go$
nos¢ realizacii

ore spetnia
vazna jest staran-

sig za$ na wzrost populam

KOMPLEKSOWE KORZYSCI

CED United Minds Republic:
ien realizowac zatozony cel,
apadac w pamieé i przywolywaé emocje
adekwatne do marki, ktora promuje. Kluczem
do sukcesu jest zaskakujacy, spjny koncepeyj-
rie scenariusz oraz profesjonalna, ptynna reali-
zacja. Rzecz sig optaca, poniewaz eventy pomaga-
jarozwijac relacje miedzy ludzmi, wzmacniaja ko-
munikat wizerunkowy lub sprzedazowy marek, a wiec
spajaja funkcje obszaréw HR, sprzedazy i marketingu.

pierwszego etapu, ktéry rozgrywa sie poza agencja eventowa, polega-
jacego na jasnym okresleniu celu imprezy i skorelowaniu go z grupg
docelowa. Jezeli fundamenty planowania 3 solidne, znaczaco wzrasta

prawdopodobienstwo, ze event bedzie udany.

Marek Pisarik, dyrektor zarzadzajacy Event More:
Firmy czesto nie przykiadaja wagi do briefu i dosé lakonicznie for-
mutujg zatozenia, tymczasem z perspektywy agencji eventowej im wie-

cej wiemy, tym lepszg oferte mozemy przygotowac. Majac jasno usta-
lone cele oraz informacije o tym, co jest, a co nie jest pozadane, moze-
my skupic sie na takim dopasowaniu konwencji, rozplanowaniu atrak-
cji i zadbaniu o logistyke wydarzenia, zeby event byt wyjatkowy i by
w efekcie zaréwno zleceniodawcy, jak i uczestnicy wydarzenia byli za-
dowoleni.

Dominik Damaziak, group sales director Media Shop, Krew-
cy Krawcy:

Punktem wyjécia przy konstrukcji danego eventy sg wstepne zatoze-
nia. Jesli promujemy produkt masowy i planujemy otwarty, darmowy
koncert, prawdopodobnie najwazniejszym celem bedzie frekwencja.
Kolejna sprawa, ktéra ma wptyw na sukces eventu, to budzet, Nieste-
ty, eventy to czesé planu marketingowego, ktéra nie znajduije sie na po-
zycji uprzywilejowanej. Nie powinno to dziwié, poniewaz aktywnosci
eventowe nie przekiadaja sie zazwyczaj wprost na sprzedaz. Sa bar-
dziej skorelowane z dziatania PR-owymi, ktére - jak wiemy — daja efekt
w diuzszej perspektywie. Oczywiscie nie dotyczy to produktow, ktére
swojg wartos¢ buduja na kreacji silnych wiezi emocjonalnych z klien-
tem. Inaczej budzety eventowe kalkulujg producenci tanich produktéw
FMCG, a zupetnie inne podejscie do bezposrednich spotkan 7 klienta-
mi majg chocby browary, firmy telekomunikacyjne czy motoryzacyjne.
Jednak sg to segmenty wydajgce najwiecej pieniedzy na marketing,
dlatego spore budzety wiasnie na eventy.

Dokad zmierza event marketing?

Bogdan Wasiel, dyrektor kreatywny Jet
Events:

Po tak zwanym kryzysie podobno juz
nie ma $ladu, lecz zachowawcze, wycze-
kujace postawy klientow w dalszym ciggu

REKLAMA

maja sig dobrze. W poréwnaniu z okresem naruszenie
przedkryzysowym, w ktorym wéréd pro- praw autorskich
}duktiv;teventg\rr\;yc? nijr?opularnlijstz:rig do kubka

Y wystepy artystyczne oraz cateri

w réznych konwencjach, dzisiaj szczegol- 0 modelu CHICAGO.
nym wzigciem ciesza sie gadzety i nowin- Wychzne

ki technologiczne z dziedziny multime-
diéw. Za przyktady takich rozwiazan niech
postuza mapping 3D, augmented reality,
holoshow czy twisted reality.

Jarostaw Sadej, dyrektor zarzadzajacy
Jet Events:

Nasz rynek jest wcigz mtodym ryn-
kiem, a sektor eventéw wraz z catym
BTL znajdujg sig caly czas w fazie roz-
woju. Daleko nam jeszcze do sytuacji
majacej miejsce w krajach zachodnich,
gdzie eventy s bardzo popularne i prze-
Znacza sig na nie zdecydowanie wiekszy
procent budzetéw marketingowych. Ro-
le eventéw w strategiach marketingo-
wych firm klientéw okre$la ogdlna sytu-
acja ekonomiczna, a takze $wiadomosé
ich efektywnosci.

Firma BF PROMOTION
z siedzibqg w Poznaniu
przeprasza za

prawa autorskie
do tego modelu
przystugujq firmie
AVANT - Producenta
ceramiki reklamowej
z siedzibg w Lublinie.




