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SPORT DLA MARKI

PODSTAWOWYM CELEM DZIALAN Z ZAKRESU MARKETINGU SPORTOWEGO CZY TEZ SPONSORINGU
JEST BUDOWANIE POZYTYWNEGO WIZERUNKU MARKI NA RYNKU. JESLI BRAND NIE MOZE SOBIE
POZWOLIC NA WSPIERANIE MISTRZOWSKICH DRUZYN, ROZWIAZANIEM JEST ORGANIZACJA
OTWARTYCH EVENTOW ZACHECAJACYCH DO NIEBANALNEJ ZABAWY PRZECIETNYCH KONSUMENTOW.

Opracowanie: Karolina Keller

Wszyscy jesteSmy druzyng narodow3!

Proton Relations dla Biedronki

Akcja komunikacji marki Biedronka z wykorzystaniem , Kick-Po-
int" na meczach towarzyskich reprezentacji Polski w pitce noz-
nej. Podczas meczéw z Meksykiem na stadionie Pepsi Arena
w Warszawie (2 wrzesnia 2011 r.) oraz z Niemcami na stadionie
PGE Arena w Gdansku (6 wrzesnia 2011r.) sie¢ sklepdw Biedron-
ka — oficjalny sponsor reprezentacji — przygotowata w miastecz-
ku kibicéw elektroniczng bramke , Kick-Point”. Dzigki . Kick-Po-
int" kibic mogt poczuc sie jak pitkarz i strzeli¢ gola. Kazdy zdoby-
ty gol miat wartos¢ punktowa — przed strzatem na specjalnie
przygotowanym ekranie mozna byto zobaczy¢, gdzie nalezy
strzeli¢, aby zdoby¢ najwieksza liczbe punktéw. Oprocz punktéow
strzelajgcy dowiadywat sie takze, jak silne byto jego uderzenie.
Na pamigtke uczestnicy otrzymali certyfikaty Biedronki z infor-
macja o oddanych strzatach — jego predkosci i precyzji. Podczas
zabawy na kazdym z meczow w rywalizacji wzigto udziat ponad
250 osbb.

Reebok Zigtech Challenge

Sport Evolution dla marki Reebok, Adidas Poland Sp. z 0.0.
Celem akcji byta budowa wizerunku marki Reebok, promocja linii
butéw i odziezy do biegania Reebok Zigtech. Reebok Zigtech Chal-
lenge byt pierwszym w Polsce biegiem ulicznym typu urbanathlon.
Zawody polegaty na pokonaniu krétkiej trasy o diugosci ok. 1km, na
ktérej ustawiono osiem typowo miejskich przeszkdd do pokonania:
wraki samochodéw, kontener, rampe, rusztowanie, gére opon, mo-
rze opon, autobus i zygzak. Trase pokonato 322 zawodnikdw i za-
wodniczek. Punktem kulminacyjnym wydarzenia byt wyscig VIP,
w ktdrym udziat wzieli polscy aktorzy, dziennikarze, muzycy i spor-
towey. W czasie eventu odbyly sie tez warsztaty fitness oraz poka-
zy freerunningu. W ciggu miesigca strona internetowa www.zigtech-
challenge.pl zyskala 101 tys. unikatowych uzytkownikow. Ekwiwa-
lent reklamowy publikacji prasowych i internetowych (wyliczony
przez Instytut Monitorowania Mediéw) wyniost 184 450. Widownia
materiatéw telewizyjnych dotyczacych imprezy siegneta 4,9 min
oséb.
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